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Jak dlouho se pivo pije a odkud
pochazi?

cilev doméa konzumace obilnin v Palestin

p ed 20 000 lety

kde se pilo prapivo — Irak, Iran,Syrie,

Turecko, Palestina, Izrael

starov ké pivo (r zné druhy) va ili
Sumerove ( obyvatelé Mezopotamie - Irak
a lran), Egyp ane

m sto Ur (Irak) va ilo p ed 5 000lety
slavna piva



Jak dlouho se pivo pije a odkud
pochazi?
misto chmele byliny a med

ve starov ku pili pivo Féni ane, Asy ane,
Kanaanci, Aramejci, Chetité..

antické pivo blizké dnesnimu pivo p ed
2 600 lety slad a chmel

korma ( zdzvorove pivo) pochazelo z
Egypta , Keltove u ivali k ozna eni piva



Jak dlouho se pivo pije a odkud
pochazi?

p ed 1 700 lety na uzemi Olomouce

imské opevn ni a hospody

st edov kva i desitky a stovky druh piv
mnoha byla pova ovana za lék

p isady: safran, pelyn k, salv j, smrk,
borovice, b iza, v es, b e an, blin

od st edov ku za inaji pivova itimu i
ne pouze eny slu ebnice bohy




Jak dlouho se pivo pije a odkud
pochazi?

» st edov ké hospody byly v m stech a
m ste kach po stovkach (13. stoleti)

 V nec zvichy znamenal, e vdom je
pivo na epu ( vlastnoru n va ené)



Pivo v eskych zemich

p ed 7 500 lety p stovali na uzemi dnesni
Prahy obili

na po atku raneho st edov ku nase uzemi
obyvaly kelto-germanskeé kmeny

v 5. stoleti p ichazeji Slované

pivo se va | na nasem uzemi od st edov ku

od 11. stoleti va i pivo klastery



Pivo v eskych zemich

e ve 13. stoleti ma pravo va it pivo ka dy

e ve 14. stoleti dochazi k omezovani ze
strany panovnika, Slechty, bohatych
m S an

e krdlem zalo end m sta dostala pravo jedné
mile (v obvodu jedné mile nesm | nikdo
pivo va it, dova et ho, prodavat |

konzumovat, pokud nepochazelo z daného
m sta)



Pivo v eskych zemich

e 14. stoleti spjato s vyro nimitrhy, p ijid ji
zahrani ni kupcl, vznik zajezdnich hostinc

e pivovarnictvi neni pova ovano za emesilo,
ale za obchod

e 0od 14. stoleti vyu ivaji m S ané k va eni
piva slu eb sladovnik asladk ,atov
m stskych pivovarech nebosevaiv
pravovare nych domech



Pivovarnictvi v eskych zemich

15. stoleti - umirn né piti (ovlivn no husitskymi
valkami, malou produkci obili, hledani ko en
Kk es anstvi, askeze)

16. stoleti - esi piji jako duhy, ve m st 3 a 10
pivovar (k pivu se pije ko alka)

na jednu hospodu 50-120 lidi, v etn kojenc
nusta si hospod (v ka dem 10. dom )

Kvalitni piva z atce, Rakovniku, Slaného,
Hradce Kralové, Prahy




Pivovarnictvi v eskych zemich

e 1517 svatovaclavska smlouva omezujici
monopol m st na va eni piva ve prosp ch
Slechty

o 2.p0l. 17. stoleti Slechtaa 50 % p ijm zva eni
piva

e v 17. stoleti krize v pivovarnictvi - t icetileta valka

e || za atkem 18. stoleti pivovarnictvi vzkvéta

e v druhé polovin 19. stoleti kon i platnost
propina niho prava a postupn dochazi k
likvidaci malych pivovar



Pivo v eskych zemich

rok 1864 - 1026 pivovar , nava eno celkem
3 328 080 hl piva

rok 1893 - 723 pivovar , nava eno celkem
7 291 920 hl piva



Com | za ukol m stsky Iéka
F. Dusyk z Hora ovic (19. stoleti)?

« 23.8.1866 zkoumal z popudu purkmistra
jakost epovaneho piva (pivovar ve 14.

stoleti)
e zjistil nasleduijici:
1. M stsky pivovar - pivo kyselé, z asti dobré,
ale nevydr i

2. Zamecky pivovar- pivo kysele, jedno v dro u
Vojt cha Rou ky wylito

3. Nova hospoda — pivo oujezdské - dobre
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Com | za ukol m stsky Iéka
F. Dusyk z Hora ovic (19. stoleti)?

Vr e —pivo ichovické - vyborné
U Polan - pivo ichovické - dobré

U Luck - pivo m stské kyselée, kalne,pivo
klatovske - dobré

U modré hv zdy - Ina sky le ak - vyborny, pivo
klatovskeé dobré

U apk - pivo obické — slabée, dlouho

nevydr i

.a 13. hostinec



Pivovarnictvi v eskych zemich

za atkem 20. stoleti pivo dostupné a levné

kvalitu a spot ebu piva ovlivnily sv tove
valky (nahra ky)

Vv Plzni v hostinci U FiSer v roce 1907
vesela spole nostum Ic ,Mha“

Vrchlicky pro veselé bratrstvo sepsal
n kolik pisni



Jaroslav Vrchlicky

Budes-li pit zbon , synu,

nedostanes kocovinu,

jen kdo pije furiantsky, se idle se skaci,
ulici jJde tatrmansky,

co to mlade smichem splaci.



Pivovarnictvi v eskych zemich

e cena piva rok 1914: litr za 36 halé , cena
1 kg vep ového uzeneho: 2,10 koruny

e cena piva rok 1936: litr za 2,95 koruny,
cena 1 kg vep ového uzeneho: 16,85
koruny

e cena piva rok 2010: litr za 40 K avice v
restaurantu, cena 1 kg vep oveho
uzeneho: 79 korun






Reklama - reklamare

 p esv d ovaci proces, kterymi jsou
hledani u ivatelé zbo I, slu eb nebo
myslenek prost ednictvim komunika nich
medii

ko eny reklamy m eme vystopovat |
p ed za atkem naseho letopo tu

e Herkulaneum a Pompeje - vyvolava |



Reklama

prvni reklamni agentury vznikly za atkem
19. stoleti v Anglii

v eskoslovensku v roce 1927
t ISt reklamy — inzerce a plakaty

oro reklamu : postovni znamky, razitka,
Karoserie automobil , Stity dom , pouli ni
ampy, sv telna reklama, film, diapozitivy,
rozhlas, televize, internet




Psychologie v reklam

 uplatn ni psychologickych poznatk
nachazime na za atku 20. stoleti

e v prvni tvrtin 20. stoleti zkoumana
Intenzita vyvolani pozornosti

e Vyu ivala se teorie o ramovani inzerat |,
azeni, volb , p sobenim jednotlivych
propaga nich prost edk na pozornost,
v |l a p edstavivost



Psychologie v reklam

e popularni pou ka AIDA:

— Attention (pozornost)
— Interest (zajem)

— Desire (p ani)

— Action (jednani)



Psychologie v reklam

30. a 50. léta: 3 vyzkumneé sm ry

zkoumani proces vnimani nam eni
Zznamosti a znovupoznani

vyzkumy emotivniho p sobeni
propaga nich prost edk s hodnocenim
polarity klad zapor

m eni vlivu propaga nich prost edk na
nakup



Psychologie v reklam

e 60. a 70. leta formulovana otazka
komunika niho p sobeni propagace

 Kugman v model - U inky vybaveni si
reklamy a postoje nejsou nezbytn nutne k
tomu, aby reklama podpo ila skute ny
nakup a e rychlé | dokonce slabé
post ehnuti reklamy na produkt, i kdy si je
spot ebitel nezapamatuje, doka e splinit
sv ju el



Psychologie v reklam

e 80.a90. leta i p elom stoleti a tisicileti
jsou charakterizovany snahou o komplexni
p istup p 1 vytvo eni systému psychologie
uplat ované v ramci marketingovych
komunikaci

e ZVySuje se vyznam a role zna ky jak ve
vztahu ke globalizaci spole nosti, tak ke
Zm nam v nasi zemi



Podprahova manipulace

 nev doma stimulace podn ty nebo motivy,
ktere vyvolavaji ur ité jednani
e Brand (1978) vyvraci jeji vyu Iti v reklam



Kdy je reklama U inna

kdy je p I1jemce vystaven jejimu p sobeni
Kdy zanecha stopu v pam tip ijemce

kdy zp sobi zm nu postoje v po adovaném

sm ru

kdy vytvo 1 v mysli p ijemce pozitivnhi emocialni
stopu

kdy vyvolava zm nu v chovani cilové skupiny v
D0 adovaném sm ru

kdy p Inasi informace, které jsou d le ité pro
racionalni rozhodovani spot ebitele




V em m e byt reklama skodliva?

o klamné st sti (St sti pomoci nakupu)

» soclalizace spole ensky skodlivych hodnot
nodnotove postoje z hlediska konzumu

e brzd ni procesu zrani — v pop edi
orezentovany zakladni lidské pot eby a
osobnostni r st jde do pozadi




V em m e byt reklama skodliva?

e nespokojenost vyvolana nerealnym
Ssv tem

 manipulace jedincem



Psychologie reklamy

e cilem vyu ivani psychologickych metod v
reklam |e pot eba porozum t spot ebitel
ad nive spole nosti a na zaklad tohoto
porozum ni je efektivh ovliv ovat

e pracuje s vnimanim, pozornosti, pam ti a
zapominanim, u enim, motivaci, emocemi
atd.

e vSima si navyk , hodnot, zajm jako
zdroje motivace



Vnimani reklamy

* nej ast jije zam stnavan zrak a sluch
nejmen hmat

e pro zrak charakteristické, e z celkového
obrazu ve zrakovém poli nevnimame
vSechny elementy stejn . Aktivn
vyd lujeme n které objekty, ty vystupuji
do pop edi a my je vnimame ost eji a
P esn |i — objekty se stanou tzv. figurou,
vSe ostatni se stava pozadim



Martini

hlavni postava herce,
P Irozenost,
vodni hladina,
oko si hajde samo




Strate i

B. Smetana

vyu iti
slavné
0osobnosti




Vnimani barev

e psychologické vyznamy barev jsou pro
reklamu vyznamn |Si ne zp sob jejich
vnimani

» zaklady psychologie barev zalo il
J. W. Goethe — barva je pron ho
,Zale 1tosti duse, projevuje se jako sila,

Ktera spojuje lov ka se silami vesmiru a

jeji U inky podléhaji zakonitostem

0 irodnich jev *




Vnimani barev

e Goethe rozlisil barvy na teplé a studené

e _ervena barva oslovuje pozitivh toho, kdo
je silny, plny energie, ivota, sebev domy,
ovliv uje chu k jidlu, sexualitu, zvysuje
TF, TK, dychani, agresivni jednani

e Ooran ova barva — spojena s p edstavou
slunce, urodou i s bohatstvim obecn




Vnimani barev

tmavo ervena barva —klida p im 1, je mirem
bez st et , vznesenost z stava, ale je klidna
nebo dosahla eho pot ebovala

modra barva — srozumitelna barva klidu, n ha,
laska, enskost, sladkou chu

zelena barva — p iroda, nad je, uchovani ivota
na zemi

hn_da barva — vitalni t lesn smyslovy pocit,
p edstavuje teplo,zem, bezpe 1, ml enliva,
solidni, va na




Pocity chuti podle barev

luta:
— Sladka“ - pokud p echazi do ervene a sv tlé
— ,ho ka" - pokud p echazi do zelené

zelena — ho k4, slana

ervena — ko en na“, ,paliva“, .k upava“
pokud p echazi do hn deé

modra — tém neutralni
r ova —, nasladla“




Psychologie v reklam

e subliminalni percepce — podn ty, ktere
maji byt vnimany, musi p sobit na nase
smysly intenzitou, ktera je rovna prahove
Intenzit nebo je vyssSi



Kodex reklamy - na alkohol
(mezinarodni obchodni komora)

e za odporujici Kodexu budou pova ovany
reklamy propagujici alkoholicke vyrobky
obsahujici nasledujici charakteristiky:

1) vlastnosti alkoholu

2) konzumenti alkoholu

3) postoje v | spot eb alkoholu
4) misto spot eby alkoholu

5) okolnosti spot eby



Kodex - reklama na alkohol

6) okolnosti spojené se sexualnimi ukony

7) okolnosti souvisejici s d tmi (reklamy
obsahujici naznaky spot eby alkoholu
nezletilymi anebo osobami, které jsou
nebo se zdaji mladsi ne 25 let)

8) U Inky po iti alkoholu




Pivni reklama

po atky staré p ed 5 000 lety
sumerské sladkyn - jejich pivo
m lo vlastni bo stva a chramy,
kde se pivo uctivalo

forma pisemne reklamy
existovala ve vSech velkych isi
starov ku

st edov k negramotnost
gramotnost u nas Marie Terezie




Pivni reklama

o 2.polovina 19. stoleti investuje do pisemné
reklamy — noviny, reklamni tabule z papiru, skla
a plechu

e pivovary vyu ivaji inzerce v asopisu Kvas

e reklama v tisku z 2. poloviny 19. stoleti a prvni
poloviny 20. stoleti se vyzna uje nenapaditou
st izlivosti, neni v ni legrace ani nadsazka.
Vyzna uje se malom S ackou nudou a je v
P imém rozporu s nadhernou barevnosti etiket,
u tenek a reklamnich tabuli.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

Prerovské

PIVO

Z AKCIOVEHO PIVOVARU

V PREROVE jest vieobecné

uzndno za PIVO ZDRAVE A
VYBORNE JAKOSTI.

SKLADY:
v Brn& Kojeting€, Kromérizi,
Bysifici pJHost,, Krésné nlb,
Hranicich, Lipniku n/B. a Ho-
doniné,
YV Olomouci v Hotelu ,Pferov’,
Pekafska ul.

Pryni moravsky pivovar akci-
ovy se sladovnou v Pferové.

A e e e g o R

Neilepsi pivo po
plzeniském jest
beze sporu pivo

LATOVELSKE

1 ake. pivovar

Pocténo nejvysSim vy-
znamendnim na vsech
dosud obeslanych vy-
= stavach. -

Inzerdr otistén y v Adresdari Inzerdt otistény v Adresdri

severomoravského kraje v roce 1911. severomoravského kraje v roce 1911.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

Stlgl:n

aus der Brauerei der
=]

BrauBTRGERSCHART ASsiG

BOHMEN

Vzdend smaltovand tabule z 30. let

20. stoleti s pétiradkovym napisem:
Pa P:I?‘G'Uff reklamni tabule = roku 1905. Karton, Sudeten Briu aus der Giesmannsdorfer
50 x 70 cm. Brauerei. Rozwé?:}r 58 x 119 ¢m.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

- ZadEth

v lahvich i sudech
z méstanskeho pivovaru

v SUSICI na Sumave -

*_12 LEZAK




Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

Uttenka Méitanského pivevaru v Usti nad Labem = roku 1910. Nddhern y lito graﬁr.&_}i tisk dokladd, jakou péci vénoval,
pivevary své image uz od pocatku 20. stoleti.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

- aus dem 4 :
Bdrgerlichen Brauhaus §u

- AUSSIG -

Nddbernad lito (gmﬁr&y tisténd pivni etiketa pivovaru
v Usti nad Labem = _Pafdf&u 20. stoleti.

Pivni etiketa pouzivand Méstanskym pivovarem v Usti

nad Labem pro pivo exportované na Kandrské ostrovy.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

) -u QFE-'

' ‘r aal "H: { ',_!‘ DEU'{.SCHEJ':"!HEH

EXQUISITES, HOCHFEINES TAFELGETRANK.

Nddbhernd litograficky tisténd etiketa na Plzenské pivo Pivni etiketa pro pive exportované do USA. Oznacent Aussig
z pivovaru Velké Brexno. Oznaceni piva na etiketé jako Pilsner — Ustecké Plzeriské bylo z pravnibo hlediska v porad-
Plzenské bylo iiredné poveleno a zaregistrovano jako ku a pivevar je mél propiijcene od pivovaru Velké Brezno.

ochrannd znambka. Tato velmi vzdcnd etiketa je z pocdtku Usmévauvy pdn pijici na etiketé pivo je skutecnd osoba, jme-

20. stoleti. noval se Cibich a byl prednostou stanice ve Velkém Brezné.



Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti
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Pivni reklama prvni polovma 20 stoletl
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Pivni reklama
prvni polovina
20. stoleti




Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti
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Pivni reklama prvni polovina 20. stoleti

= I

Stary pivni tacek z pivovaru v Zatci.

' b (] HE

\"‘\., s ﬂﬂtﬂ-mﬂgiﬁ es. m. b. H, Bedesbach.

Velmi stary a vzdcny pivni tacek KniZeciho

Schwarzenberského pivevaru v Protiviné

2 obdobi kolem roku 1910.

"‘Q},

S¥N.perautt « an™®

Stary pivni tdcek = pivovaru v Merkliné.



Druhda polovina 20. stoleti a sou asnost
hy eni barvami

wLitovelskd brana" na pivnim festivalu.



Druhda polovina 20. stoleti a sou asnost
hy eni barvami

| PICTURE Yuuas:r.;

WPRAGUE '

GOLDEN BEER

Autorka Blanka Kylbergerovd. Za branou 5/2003: Pivovar Zubr z Prerova a jebo stanek na pivnim festivalu
Reklamnt kampan Pilsner Urquell v USA. Z archivu v Qlomouci v roce 2005.
Plzenského prazdraoje.



NECH SI NALOZIT
PORADNOU PORCI

DEJ SI S KAMARADY 5 PIV A VYHRAJ DVE UZENE KYTY A SUD

Pivni reklama druha
polovina 20. stoleti




Etiketa
nealkoholickéeho
piva

fy ndod; recles wehe | RELOCPICLLE

eallyfylicks




Pivni reklama druha polovina 20. stoleti
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Delira tremens na PK FN Olomouc

ro
ro
ro
ro

K 1988 - 27 (24 M, 3 ) jen PK
K 1995 - 63 (44 M,19 ) celda FN
K 2002 - 72 (62 M,10 ) cela FN

K 2009 -51 (43 M, 8 ) jen PK



Spot eba alkoholu

e Vroce 1936 - 3,6 litru na hlavu
e VV roce 2008 - 10,4 litru na hlavu

» Po et hospitalizovanych v PL Sternberk
od 1.1.2000 do 13.4.2010 15 398 z toho
prodg. F102 058 ztoho 1 508 mu a
550 entedy 3:1



Nejde zde o
poruseni
kodexu?



Je tato
reklama
klamna?



D Kkuji za pozornost
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