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Sbér dat probihal primédrné online a jen mensi ¢ast dat byla ziskdna formou tuzka-papir. Tato forma byla vyuZita hlavné v seniori. V obou forméch byla
administrovand stejnd testovd baterie, kterd méla dvé jazykové mutace. Testovd baterie obsahovala: a) Dotaznik sociodemografickych ddajo (Povazanovd, Dolejs,
& Kiazek, 2022); b) Skélu mapovdani hodnot - D (Povazanova & Dolejs, 2022); c) Dotaznik pouzZivéni internetu (Povazanovd, Dolejs, Suchd, & Knazek, 2022); d)
Portrait Value Questionnnaire (upravend verze; Cieciuch & Schwartz, 2012; Hrebickovd, 2018); e) Kratky dotaznik poruchy zdvislosti na internetu (Pontes &
Griffiths, 2016; Suchd, Ferklovd, Pipovd, & Dolejs, 2020); f) Big Five Inventory (10 poloZkovou; (Rammstedt & John, 2007; Hfebickova et al., 2016; Povazanovd &
Dolejs, 2020)*.

Findlni datovd matice obsahuije testové baterie od 2629 dospélych ve véku 18 az 99 let z Ceska a ze Slovenska (testové baterie, které $lo vyuzit pro analytické
operace). Dvé fietiny tvofi ob&ané Ceska a jednu tretinu tvofi ob&ané Slovenska, pfi¢emz vyssi vék méla skupina Slovako. Tichou generaci (rok narozeni 1925-1945)

zastupovalo 6,54 % respondenty, generaci baby boomers (rok narozeni 1946-1964) tvorilo 15,86 % a generace X, Y a Z (rok narozeni 1965-2026) byla tvofena
77,60 % respondentd.

Tab. 1: Polet respondentt dle pohlavi a ndrodnosti Tab. 2: Vék respondentd dle pohlavi a ndrodnosti Tab. 3: Cas v hodindch tréveny vybranymi aktivitami v kyberprostoru
dle nérodnosti
Country Gender N Mean | Min. | Max. SD CZ Mean | SK Mean P
cz Male 333 cz Male 38,93 18 98 21,25 Internet workday 4,25 4,09 0,21
Female 1464 Female | 37,95 18 99 20,99 Internet holiday 3,92 3,63 0,02
SK Male 154 SK Male 40,45 18 77 17,80 Soc. media workday 2,06 2,23 0,03
Female 678 Female | 41,07 18 84 18,01 Soc. media holiday 2,30 2,36 0,48
Total 2629 Gaming workday 0,35 0,38 0,34
Gaming holiday 0,73 0,64 0,17

Zé&dny G&et na socidlnich sitich nemé 18,18 % dospélych &eskych ob&and a 12,75 % dospélych Slovéki. Cesti ob&éané maii na socidlnich sitich promérné 3,29 G&to
(SD = + 2,73), sloveniti ob&ané 2,75 6& (SD = + 2,16). Cesi trévi na internetu vice &asu nez Slovdci. Opaény trend je pozorovatelny u aktivniho pisobeni na
socidlnich sitich, kterym Slovdci trévi vice &asu nez Cesi. Dospéli Cesi trdvi o néco vice &asu hranim digitélnich her o vikendu, opaény trend lze vidét béhem
pracovnich dnd. Rozdily mezi obZany sledovanych statd jsou malé, ale dva z nich vykazuiji statistickou vyznamnost, a to aktivni surfovani béhem dni volna a aktivni

uzivani socidlnich siti béhem pracovnich dnd.

Cesti obcané castéji sleduji videa s negativnim obsahem nez Slovdci. Naopak o néco vice Slovdkid nez Cechi sdili tento typ videi. 9,16 % Cechi urdzi nékoho na
socidlnich sitich, pficemz na Slovensku je to jen 7,56 %. Okolo 30 % Cechu i Slovdki se nechd nékym vyprovokovat na socidlnich sitich. Vzdy se na socidlnich sitich

pravdivé prezentuje 48,76 % Cechl a 43,15 % Slovakd. Castéji ndzory zndmych lidi na internetu piebiraii &edti ob&ané (28,10 %) nez sloveniti ob&ané (23,78 %).

1. Sledovani videi prezentujicich zdbéry 2. Sdileni videi prezentujicich zdbéry 3. Urdzeni nékoho na socidlnich sitich
znehodnocuijici lidskou ¢&i zvifeci dustojnost znehodnocuijici lidskou ¢&i zvifeci dustojnost
anebo Zivot pro zdbavu anebo Zivot pro zdbavu
10
8
20 4
6
15 3
10 2 4
5 1 2
0 0 0
CZ adult SK adult CZ adult SK adult CZ adult SK adult
4. Vyprovokovdani nékym na socidlnich 5. Pravdivé prezentovdni na socidlnich 6. Prebirdni ndzord znamych lidi
sitich sitich na internetu
35 50 30
22 40
i - 20
15 20
0 10
s 10
0 0 0
CZ adult SK adult CZ adult SK adult CZ adult SK adult
(=] 5k E
* literatura na vyzadani v autoru posteru f @ Katedra
[ ] [ ] [ [ [ [ ) II K I
Kontakt: martin.dolejs@upol.cz; barbora.knazekpovazanova@upol.cz; gabriel.knazek@upol.cz; panajotis.cakirpaloglu@upol.cz O #5 psychologie




