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KDE LEZI HRANICE ODBORNEHO
PRISPEVKU?
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AKTUALNI KONTEXT CR 2026




OSVETA MARKETING MANIPULACE

Slouzi verfejnému zajmu. Slouzi zafizeni. Legitimni  SlouZi pouze zisku.
Snizovdani skod, informovani o sluzbé. Vyuziva klientovu
destigmatizace, Stava se problémem pii  zranitelnost. Zavadéjici

informovdni o dostupné asymetrii moci. sliby, tlak, strach.
POMOCiI.

POJMOVE VYMEZENI




MARKETING NENI PROBLEM. KONTEXT
JE PROBLEM.
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PROBLEMATICKY MARKETING: CESKE
PRIKLADY
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CO PRINASI SOUKROMY SEKTOR
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ETIKA A SPRAVEDLNOST
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KDO MA PRISTUP K PECI2
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PROC SE TO DEJE: SYSTEMOVE PRICINY
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KOMU SLOUZI SOUCASNY SYSTEM?
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PRO ETICKOU ADIKTOLOGII
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PRO ETICKOU ADIKTOLOGII







